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INSTRUCCIONES GENERALES

1.- €l precente material tiene como finalidad que usted progrece en cu aprendizaje.

2.- €l Portafolio Parte 2 ectd dividido en cecciones, cada uno de ellag tiene cue

respectivac inctrucciones que debe cequir para el decarrollo de lac tareas.

3.- Cada apartado del portafolio tiene los puntajec acignados a las tareas que decarrollard.

| 4.- Aquelloe que cuentan con lag herramientas tecnoldgicas para hacer cu trabajo en

archivo digital tome esta opcion, aquellos/as que no tengan las herramientas tecnoldgicas
pueden hacer cu trabajo a mano, con ldpiz pasta y letra legible.

5.- Una vez terminado el decarrollo de este material, tiene que cubirlo a cu aula virtual de
(enguaje en Clasccroom (archivo digital para aquellos/as que usen computador, fotografias

para los/las que lo realicen a mana)

| 4.- (& fecha tope para que usted pueda cubir sus trabajos a la plataforma Clascroom ec el

17 Agosto




TABLA DE CONTENIDOS

Precentacion de la asignatura

Palabrag del ectudiante

Ectudiemos

Actividadec
- Proyecto Activacion de la inteligencia en la comprension lectora
- Potenciando la. Comprencion (ectora

Para la evaluacion

Concideraciones Finalee




PRESENTACION DE LA ASTGNATURA

Trabajaremos en la

Unidad N° 4: Evaluar y producir géneros
discursivos

Priorizacion: Nivel 1 — Eje Lectura

OA 3: Analizar criticamente textos de diversos
géneros discursivos no literarios orales, escritos y
audiovisuales, considerando:

-La influencia de los contextos socioculturales de
enunciador y audiencia.

-Las caracteristicas del género discursivo al que
pertenece el texto.

-Las relaciones establecidas entre las ideas para
construir razonamientos.

-La seleccibn y la veracidad de la informacion.




PALABRAS DEL ESTUDIANTE

EN ESTAS LINEAS TIENE LA OPORTUNIDAD DE EXPRESARSE DE FORMA LIBRE EN RELACLON A UNATEMATICA QUE SEA DE SU INTERES. COMO REQUISITO

§U TEXTO DEBE SER DE OPINION O REFLEXIVO.

Aspecto

1.- Aborda una tematica

2.- Su texto es
opinién/reflexion

3.- Es coherente

4 .- Esta bien cohesionado

de

Bien (2 ptos.) A mejorar (0 pto.)




ARGUMENTACION

Estructura Interna:
ETAPAS
MARCO GENERAL ARGUMENTO
Etopas que
Pardmetros que se¢ componen la
refacionan con la Partes dei argumento argumentacion
situocion comunicativa
{ Introduccién,
Modalidad, tema, | Tesis, bases, garantia y desarrollo, conclusion
Tipo de texto en el que se alegan razones para justificar o probar “L‘:_:“’:::L“V respaldo,
una afirmacion determinada. i
- -
[ TESIS [

Argumentar consiste en Justificar y apoyar
una ldea o tesis
mediante razonamientos

] |
ekt k_ [Cneees |
embarazads

Una muer

cuidarsy
alimentacin, ya
que o/ bedé recibe
todo o que Ia
madre ingiere

De acuerdo con |as estadisticas ———

de /a OMS, @/ 50 % de /os hijos
de madres que han bebido
alcohol durante el embarazo
presenta probiemas de peso y/o
tamafio al momento de nacer




—

ESTUDIEMOS: RECURSOS EMPLEADOS EN LA ARGUMENTACION

Los recursos argumentativos son muchos y su principal funcion es la de reafirmar la posicién de
emisor al tomar parte o defender una tesis.

RECURSO DEFINICION EJEMFPLO
Ejemplificacion|| consiste en prezentar un caso particular que sirva para m';:]:'Is:i?;::::?u?jp;nﬁz:f:;j:&:izs:ﬁiiiE
ilustrar €l punto de vista del emisor T i
taza de inflacion”
P iogtt s& comparan dos elemenios gue se relacionan por ser  ||"Las E:lstatuas de los =antos estan solas y mudas: asi
- zemejantes deberian estar ciertaz personas nocivas para el resto”
Cita de ::;Bi:::?set; :: :‘l f;::rs:r;aﬂ::jfnd:;r;' fuerza la "Segln Greenpeace la perforacion del artico
autoridad . ) ocasionara un dafo irmgversible para el plansta”
opinion del emisar
Pregunta IZ;igﬁippgiﬁr::;:::x:S:g;‘? eflexione "i Mo =eria importante reivindicar €l proyecto solidario
retorica i de los alumnos del secundario?"!
acerca de la mizma.
Datos =& ufilizan para proporcionar informacion numerica real (" 220 millones de correos electronicos 22 envian en 24
estadisticos gue ilusira una idea que se esta sosteniendo horas"




RECURSOS EMPLEADOS EN LA ARGUMENTACION : L0S MODALLZADORES 0 SUBJETIVEMAS

Los modalizadores o subjetivemas son palabras o expresiones en las que se transparenta la subjetividad
del autor. Por ejemplo, no es lo mismo decir "en la ceremonia estuvieron presentes los gobernadores de tres provincias"
que decir "en la polémica ceremonia estuvieron presentes los gobernadores de tres provincias".

En ese ejemplo, el adjetivo "polémica” permite percibir una perspectiva del autor sobre la ceremonia (esta
dando a entender que la ceremonia es cuestionable y genera posiciones encontradas entre las personas).

Ahora bien, si la expresion hubiera sido la siguiente: "en la largamente anhelada ceremonia estuvieron
presentes los gobernadores de tres provincias", la expresion subraya también indica una vision subjetiva, pero diferente
a la anterior, en este caso indica que la ceremonia era algo muy esperado y deseado por las personas.

Entonces, palabras y expresiones como "polémica” o "largamente anhelada” son modalizadores o |
subjetivemas, es decir, expresan la subjetividad del autor, sus juicios de valores, opiniones o comentarios.

Los subjetivemas o modalizadores no son una clase de palabra, sino que este concepto agrupa a varias | _
clases de palabras, porque son todas aquellas expresiones en las que se transparenta la subjetividad. Pueden ser:

- Adjetivos: moderado, inentendible, acertado, genial, ansiado, excelente, nefasto, entre otros.
- Adverbios y frases adverbiales: satisfactoriamente, largamente anhelado, lamentablemente.
- Sustantivos: corrupcion, delincuente, sabiduria, error.

- Verbos: violentaron, infringid, tergiversd, manipularon, celebraron, ignoraron, lamentaba (por supuesto pueden ser
muchos otros, dependiendo del contexto en el que se los utilice).







PROYECTO ACTIVACTON DE LA INTELIGENCIA EN LA (OMPRENSION LECTORA 10
INSTRUCCTONES GENERALES: ESTE APARTADO ESTA DIVIDIDO EN 3 ACTIVIDADES CADA UNA DE ELLA OTORGA 4 PUNTOS.

Instruccidn: A continuacion, se presenta una imagen que debes observar poniendo tu nariz en la
imagen y alejarla lentamente. Puedes probar también cerrando primero un ojo y luego cambiar al otro.
. _ 7 - —

|. ACTIVIDAD ATENCIONAL

Escribe aqui lo que ves:

VA e ——— ST e

L
‘Yﬁx.'p;},\f?ﬁj\

A

”';v’*' a,m,ﬁ

Trabajo Colaborativo
= Psicologa P.1.E

o Leticia Echevarria
e S—-—"




PROYECTO ACTIVACION DE LA INTELIGENCIA EN LA COMPRENSION LECTORA

Instruccion: A continuacion, observa la imagen y responde. Luego responde las 5

N preguntas de metacognicion indicadas debajo de la Ficha de lectura para que evalues tu |~
desempeiio.
B | Il. DESARROLLO DE HABILIDAD ’ = Mis Respuestas

e T e T e e e e e e T T L e e T I T e I R

Z

OBSERVO Y CONTESTD

1 (Cudl us of preco de & @ata 0o ATUN en aceits .
vegetal? | B

2 LCubl s ln facha [imte de consuma? 1

3 (Oué mgredienies tene of contendo de la lata?

4 (Cudl on ln capacdad de la Wia”

S (Cudntas proteinas tene por 100 gr de producta?

6 L Ouién as of dusiio de ia fabrice? :___.__

............................................................................




PROYECTO ACTIVACION DE LA INTELIGENCIA EN LA COMPRENSION LECTORA

Preguntas de Metacognicion:

* {QUE HAS HECHO O APRENDIDO?

* (COMO LO HAS HECHO O APRENDIDO?

* ¢QUE DIFICULTADES HAS TENIDO?

* ;PARA QUE TE HA SERVIDO?

APRENDIDO/ESTA FORMA DE APRENDER?

* ;EN QUE OTRAS OCASIONES PODRIAS UTILIZAR LO QUE HAS |

) o< - 4




PROYECTO ACTIVACION DE LA INTELIGENCIA EN LA COMPRENSION LECTORA

T Instruccion: Escribe lo que se te indique

[ll. ACTIVIDAD INTEGRAL

CRVE TE GUSTARIA SOSTENER (oN TUS MAN©OS AHORA?

Trabajo Colaborativo
Psicologa P.1.E ——
Leticia Echevarria




POTENCIANDO LA COMPRENSION LECTORA 14
== ] INSTRUCCIONES: LEA LOS STGUTENTES TEXTOS Y RESPONDA LAS PREGUNTAS QUE EN RELACTON A ELLOS SE REALLZAN . CADA
RESPUESTA CORRECTA OTORGA 2 PUNTOS.

—

~

—_ Ortografia en Internet: ;llego el fin de las reglas?
Por Matthias Erlandsen

~ La mensajena instanténea, la rapidez de publicacién y un excesivo uso de angli-
cismos son los determinantes de que |a ortografia en Internet esté cada vez mas
— deteriorada.

o Internet le esta ganando al buen uso del lenguaje. No es un fendmeno que se
esté dando Unicamente en el espanol, sino que se ha trasladado a la mayoria de
los idiomas. La rapidez con que se deben publicar los contenides, la aparicion de

— las redes sociales, los softwares de mensajeria instantanea y -para el caso del
castellano- |a lucha por introducir palabras inglesas a como de lugar en el léxico

__ya existente, han hecho que la calidad de los contenidos en linea se vaya dete-
rorando.

tl fenomeno eva moucho Liemg ve hecho, Gabrie
ntemacional de la Lengua Espafola, hizo notar La inutitidad de \a e
cia de clertas reglas ortografica smandolas en un polémico « IS0 U
Wt 3 | sha” IUS Algun italogaron e u bUTla 1
bmma dec SN fnvola e
Escribir de la forma correcta s un ejercido que dejé de practicarse con la

— introduccion masiva de los programas de mensajeria instantanea y ahora, mas

recientemente, con las redes sociales. En un nuevo escenario donde la rapidez y

__ la efectividad en la entrega del mensaje prima, se pierde la calidad del mismo, —

pasando por alto reglas y convenciones. Muchos abogan que la razdn para acortar

palabras o cambiar una letra por otra es la manera que se tiene de “personalizar

~ el mensaje” cuando no se entrega cara a cara.

Pero, los errores ortograficos, ;tambisn son una personalizacion? Aunque
a veces podemos cometer errores de tipeo, o simplemente saltarnos una tilde,
los errores ortograficos mas frecuentes vistos en Internet corresponden a la con-
fusion de letras V-B, C-5-Z, Q-K, o algunas faltas de H, Estas son muchas veces
inofensivas, pero pueden confundir al lector.
st Las tildes son, sin duda, uno de los grandes baches en la web. Dado que los ™
buscadores reconocen su falta o su mala ubicacién dentro de la palabra, mucha
— gente ha optado por suprimirlos de su gramatica, lo que a la larga genera posi- -
bles problemas para el lector al no poder comprender facilmente el mensaje.
dlvaro feldez, n ro de la Fundacion de afiol Urgente £l Pai
Juae on acte rocesH © que ia € ntura s onvierte en publica, aoquier 0
lor diferenciador., o5 ung opinidn bien escrita 1 mal e
nin A% NNC ST al aut | normal & NAaceris mas ca A A primes
En una sociedad tan poco preocupada de estos detalles, respetar la ortogra-
fia es una carta de presentacion completamente valida, De hecho, en los foros
__ de discusion en linea corre el dicho “si no puedes con su argumento, métete con
su ortografia”, demostrando que aun quedan personas preocupadas de recuperar
el lenguaje en su forma original.



POTENCIANDO LA COMPRENSION LECTORA

75

1.- ;Quéideadefiende el emisor de este texto?

2.- ¢ Qué recurso argumentativo esta destacado de color morado en el texto? ¢Qué efecto tiene este recurso?

3.- ¢, Qué recurso argumentativo esta destacado en color naranjo en el texto? ¢Qué efecto tiene este recurso?

4.- ;Qué recurso argumentativo esta destacado en rojo en el texto? ¢Qué efecto tiene este recurso?

5.- ¢Logra su propésito comunicativo el emisor de este texto? ¢Por qué?

6.- Lainformacion seleccionadapor el emisor fue la adecuada para defender su tesis ¢por quée?

1 7.- ¢;Es apropiadalarelacién que se establece entre las ideas en la construccion del razonamiento? ¢ Por qué?

R e




POTENCIANDO LA COMPRENSION LECTORA

16

S iteE veces £SPER SR COMO
TONTO MENTRAS SURCES TVS
MEDL

—

~

" A FARAKAIGN Cltea

EL LIQUIDO QUE EVITA QUE
SE CORRAN LOS PUNTOS DE
LAS MEDIAS

8.- ¢, Qué quiere vender esta publicidad? ¢ Qué recursos utiliza?

9.- ¢, Cree que esta publicidad podria ser valorada en el 2020?
¢ Por qué?

10.- ¢ Qué opinion tiene frente a esta publicidad? ¢ Por qué?

: INICOS DISTRIBU DORES:
= Recart & Cia.Ltda,

CENTRAL 0 - TELEF 64087 - CASILLANONS | | —

NCC(SITI'-\NOS AGENTES EN PROVINGIAS




POTENCIANDO

Muéstrale que es un
mundo de mujeres

Muéstrale que es un
mundo de hombres

show her ~
it's a man’s world

show him
it’s a woman’s

ties

Van Hccn

woman’s world

world

1 e e et i, s e g

A COMPRENSION LECTORA

11.- ¢ Qué quiere vender la Marca? ¢, Qué recursos utiliza?

12.- ¢ Qué se puede inferir en relacién a la Marca al mirar las 2
imagenes?

13.- ¢ Cree que la Marca logra su propésito de venta en estas
publicidades? ¢ por qué?

14.- ¢ Concuerda con lo que plantea la marca en sus textos?
épor qué?

17




PARA LA EVALUACTON

INSTRUCCIONES:
RESPONDA LAS STGUIENTES PREGUNTAS PENSANDO EN SU PROCESO DE LECTURA. CADA RESPUESTA OTORGA 2 PUNTOS.

Metacomprengion

1.- Pencando en cu proceco de lectura jqué pasoc realiza para poder dar respuesta a las pregquntas de comprension?

2..- De lac prequntas de comprension respondidas en el apartado ‘Potenciando la comprencion (ectora” ;jCudl ce le hizo
mds cimple y cudl mde compleja? jPor qué?

3.- gCree que e un lector competeute? Jpor qae’?




PARA LA EVALUACION

INSTRUCCIONES: MARQUE CON UNA K EL CASTLLERD QUE MEJOR REPRESENTE LA OPCIGN DE CADA INDICADOR.

79

| Autoevaluacion

Indicadores SIEMPRE ALGUNAS VECES NUNCA

(2 ptos.) (1 pto.) (O pto.)

Lectura

1.- Distingo tesis

2.- Distingo argumentos

3.- Reconozco recursos argumentativos

— 4.- Evallo discursos argumentativos

— 5.- Reconozco la influencia de los contextos en la argumentacion =

__| 6.- Comprendo la globalidad de los textos que leo

Tareas -

7.- Me organizo para realizar mis tareas

8.- Realizo mis tareas en los tiempos asignados

9.- Solicito ayuda cuando lo necesito

|

- -




CONSIDERACIONES FINALES

" El objetivo de la argumentacién,
— o de la discusion, no debe ser la
victoria, sino el progreso.

- Joseph Joubert
— e } — —

CONSIDERANDO SUS LECTURAS EN EL PORTAFOLLO Y SUS CONOCTMIENTOS PREVIOS INTERPRETE LA CITA DE JOSEPH JOUBERT

1.- Interpreta la cita

2.- Sustenta su interpretacién en lo realizado en el portafolio y/o

conocimientos previos

3.- La interpretacién es coherente

4.- La interpretacion esta cohesionada



